
TU CAFETAL - CAFÉ REIMS

Justificación

Desde el inicio del proyecto en quinto grado, los estudiantes han explorado
el proceso productivo del café, comprendiendo su impacto social,
económico y ambiental. Sin embargo, desde la inauguración de la marca
REIMS La Salle BGA en 2024, se ha identificado la necesidad de fortalecer su
presencia en la comunidad educativa y en la red lasallista, garantizando
su reconocimiento y sostenibilidad.

¿Cómo consolidar la marca de café REIMS La Salle BGA en la comunidad
educativa y en la red lasallista del país, asegurando su reconocimiento y
sostenibilidad en el mercado?
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Metodología

Resultados       

Problemática         

Fortalecer la identidad y la calidad de
la marca REIMS La Salle BGA.
Ampliar la visibilidad de la marca a
nivel local y dentro de la red Lasallista
del país.
Implementar un punto de distribución
dentro del colegio.

Proyecto

El presente proyecto es el resultado de varios años de aprendizaje y
exploración en el mundo del café, durante los cuales los estudiantes han
adquirido conocimientos sobre su cultivo, producción, distribución y
comercialización. Ahora, el enfoque se centra en la consolidación y
posicionamiento de la marca "Tu Cafetal - Café Reims", un paso
fundamental para fomentar en los estudiantes habilidades
empresariales, de educación financiera y de sostenibilidad,
preparándolos para enfrentar los desafíos del mundo real.  Además, este
proyecto refuerza su sentido de identidad y pertenencia, al crear una
marca propia que representa su trabajo y esfuerzo a lo largo de los años.
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Fomentar el conocimiento y la promoción de la
marca de café REIMS La Salle BGA en Santander, a
través de la investigación, el análisis de mercado
y el diseño de estrategias de divulgación,
permitiendo que los estudiantes de grado noveno
desarrollen habilidades en emprendimiento,
comunicación y responsabilidad social.

El presente proyecto de aula se basa en la
investigación-acción educativa, un enfoque
metodológico que permite a los estudiantes
aprender mediante la experiencia, la reflexión y
la mejora continua. Este tipo de investigación
se caracteriza por su naturaleza participativa,
en la que los estudiantes no solo adquieren
conocimientos teóricos, sino que también
aplican, analizan y transforman la realidad a
través de la acción (Pérez-Van-Leenden, 2019).

-Impacto formativo: los estudiantes han desarrollado competencias
en emprendimiento, trabajo en equipo, pensamiento crítico y
comunicación asertiva. 

- Resultados comerciales: en el segundo periodo se logró vender el
80% del inventario inicial, superando las metas mensuales en dos
ciclos consecutivos. Se registraron ingresos que permitieron
reinvertir en empaques, publicidad y nuevos productos.

- Participación activa: el 95% de los estudiantes asumió roles
definidos dentro del proyecto, y el 100% participó en al menos una
actividad de comercialización o planeación.

La consolidación de la marca REIMS La Salle BGA
como un referente de café sostenible
representa no solo un avance en el
posicionamiento dentro de la comunidad
educativa y la red lasallista, sino también una
oportunidad para promover prácticas
responsables en el ámbito comercial.  

De esta manera, los estudiantes han adquirido
valiosas competencias en emprendimiento,
educación financiera y sostenibilidad, aplicando
sus aprendizajes en un proyecto tangible con
impacto real.
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